Il ritorno ai valori
riportala mutualita
in pole position
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i sce, posturmo, con la prefazione di Rita Levi-Mon-
talcini il volume intervista (“H volo del calabrone”, .
Baidini Castoldi Delai) di Ivano Barberini . La sua *
scomparsa & ina mancanza grave per il movimen-
o cooperdtivo. Gia presidente di Coop Italia, poi
della Lega Nazionale Cooperative, dal 2001 rivestiva la carica
di presidente dell'Alleanza Cooperativa Internazionale. Un
prestigioso incarico di coordinamento della cooperazione a
livello mondiale. Nel volo del calabrone, una metafora gia
usataanche perl’economiaitaliana, cisi domandacomeil ca-
labrone, alias mondo cooperativo, possa riuscire a volare
quando le leggi della fisica dovrebbero impedirlo. Perché la
modesta apertura alare non sarebbe sufficiente a sostenerne
il peso.

Inun’economiadi mercato, praticamente monopolizzata dal-
I'impresa capitalistica, che spazio pub restare per altre tipelogie
con finalith diverse dal profitto, dalla crescita darwiniana? So-
prattutto per un'ltnpresa cooperativa che pure deve competere
- sul mercato con armi non dissimili da quelle dei competitor sen-
zaconquesto perdere!'anima Daravvisare, laicamenite, nei gran-
divalori dellacooperazione: solidarieta, mutualitd, partecipazio-
ne, intergenerazionalitinel sensoditrasmettereleimpreseconle
foro strutture, capitali, risorse, ideali alle future generazioni. Baz-
berini ¢i racconta - con un understatement che appare inversa-
mente proporzionate al ruclo che ha svolto nel consolidare e svi-
luppare I'esperienza cooperativa, nei processi di riorganizzazio-
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fatti assumendo un protagonisme inedito nel sociale ma anche
nell’agire delfe imprese. Il primato dell'etica, delle responsabilita
sociali—dasemprenel Dnadella cooperazione -2 oggiun temadi
grande attualita, forse il tema, nel dibattito sull' impresa. Le pro-
blematiche legate all’ambiente hanno reso di drammatica attua-
litalaresponsabilitaversolefuturegenerazioni: unattenzioneche
non fa parte, per 1'impresa cooperativa, della cgnsueta retorica
ma che & impresso nei suoi documenti fondativi. L'impresa a re-
te, un effettivo coinvolgimento di chi vilavora - due temi centrali
e cruciali per 'economia - trovano nelle strutiure cooperative —
collegate tralorg, dove si attua una effettiva partecipazione (“una
testa, un voin”) e collaborazione gestionale - una esemplare tra-
duzicne. Nell'offerta di consumo 'attualita della proposta coo-
perativa—non & certo un caso che i prodotti a marchio Coop stia-
noregisirandoincrementiaduecifreancheinquestadifficiecon-
giuntura-siesprimeconlapresadidistanzedaifaculturadegliec-
cessi{consumismo compulsivo, prezzielevati, superfetazionese-
miotica) la messa at bando degli Ogm, fa relazione con isocied il
territorio, unareale sensibiliti ambientale. Se vi2 uneccesso que-
sto & di timidezza, nel non rivendicare, nel panorama attuale,
un’'effettiva egemonta culturale. L'impresa cooperativa non & pitt
un catabrone: nemmeno una crisalide in attesa di una uiteriore
evoluzione. Egia un volare leggero e varlegato di farfalle.




